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status quo

= 3lte Probleme

-2 Ermittlung der
Markierung einer
Variante ('dia’-)

- mehrfach markierte
Varianten

—2>empirische Abgrenzung
der Varietaten

= (iberholte Ansatze

= neue Optionen

= vecchi problemi

—>conoscere la

 marcatezza delle
varianti ('dia’-)

—>varianti plurimarcate

—>distinzione empirica

: delle varieta

= approcci superati

" nuove opzioni



vom Mosaik der Varietaten

dal mosaico delle varieta .

zum Netz der Varianten —und Sprecher

. : 5.
alla rete delle varianti -- e dei parlanti



der kommunikative Raum | lo spazio comunicativo

= sprecherzentrierte - ® modellazione centrata
Modellierung ~ sul parlante
= Verortung der - = ubicazione delle varianti

Varianten



zwei epistemische Ebenen | due livelli epistemici

= Sprecher = parlante
—> konstruiert seinen —> costruisce il suo SC
individuellen KRinder | individuale nella
Alltagspraxis guotidianita

" Linguist (der selbst = |inguista (che pud
Sprecher sein kann) essere parlante)

- rekonstruiert KR = ricostruisce SC



Instanzen | istanze

= S =derindividuelle
Sprecher

zwei kommunikative Zonen

= N =weitgehend
personalisierte Netzwerke
(alltaglichen Nahbereich)

= Fernbereich (weitgehend
anonyme)

A = nicht institutionalisiertes
Areal

T = institutionalisiertes
staatliches Territorium

~ = P =parlante individuale

due zone comunicative

= R =reti quotidiane

largamente personalizzate

= zona distante (largamente

| anonima)

A = area non istituzionale

. T = territorio sitituazionale e
 statale



T/A



zwei empirische Ebenen | due livelli empirici

" Produktion . roduzione
_ } Daten P , } Daten
= Perzeption . ® percezione

Variation in der variazione della
Produktion des ~ produzione del parlante
Sprechers = condizionata dalla
- konditioniert durch sua percezione
seine Perzeption - autopercezione

- Autoperzeption - eteropercezione

- Heteroperzeption
10



Heteroperzeption - Autoperzeption
eteropercezione = autopercezione

Ebene
der
Perzeption

T/A

Ebene
der
Produktion

11



Sprachliches Wissen | sapere linguistico

= Ebene der = livello delle
Reprasentationen rappresentazioni

sbasiert auf Perzeptionen | =fondato su percezioni
-prozedurales Wissen -sapere procedurale
-deklaratives Wissen ~-sapere dichiarative

12



Heteroperzeption - Autoperzeption
eteropercezione = autopercezione

Ebene
der
Perzeption

T/A

Ebene
der
Reprasentatio

T/A

Ebene
der
Produktion

13



spr. Reprasentationen | rappresentazioni ling.

" jdentitatsbildende " categorie identitarie
Kategorien: S0
= ICH > Noi
2 WIR - inclusivo
- inklusiv - esclusivo (it.
- exklusiv noi altri)
—> DIE ANDEREN —> GLI ALTRI

biographisch veranderlich biograficamente dinamiche

14



(1) prototypischer KR eines Dialektsprechers
SC prototipico di un dialettofono

Ebene
der

Perzeption

D
I

>
= =~ ieieieieiajuieiieiele
_|

WIR- NOI (ALTRI)
Ebene

der
Reprasentatio

||
2 M X0 mQ 2 > m

>
R eTNaiiiesmasseanas
_|

Ebene
der
Produktion

15



(2) prototypischer KR eines Migranten
SC prototipico di un migrante

Ebene
der
Perzeption

WIR

OI (ALTRI)

Ebene
der
Reprasentatio

Ebene
der
Produktion

16



Perzeption = Reprasentation = Variation der sprachlichen Produktion:
'ich will so / nicht so sprechen, wie die, die ich hore'

Ebene
der

Perzeption
P

A/T

Ebene
der
Reprasentatio

DIE ANDEREN

P

AKKOMO- A/T
DATION
Ebene DISSO-

der ZIATION
Produktion

17



percezione - rappresentazione = variazione della produzione ling.:
,vorrei / nono vorrei parlare come questo che sento'

livello
della

percezione >

livello

i GLI ALTRI

rarpresentaziofie

A/T

P

ACCOMO- A/T
DAZIONE
livello DISSO-

della CIAZIONE
produzione

18
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neue Optionen|nuove opzioni

= voOllig Reorganisation
der Wissenschafts-
kommunikation

= ristrutturazione totale

della comunicazione
scientifica

20



Schreiber . scrivente
} Nutzer } utente
Leser lettore

21



comunicazione scientifica tradizionale

= unidirezionale

= chiusa AUTORE
= escludente I'informante (scienziato)

PUBBLICAZIONE
(trascrizione di dati
selezionati e analisi)

UTENTE, 'lettore’ |NFOR|\/|AN:i'E

- AZ~iali . .
(tendenzialmente sp-Cialista) (tendenzialme®® non specialista)



Folie 22

A7 Cosa intende con piuttosto? Forse meglio: SOLITAMENTE.
Ale; 01.06.2011

A8 v. commento A4
Ale; 01.06.2011



funzioni dei media nella comunicazione scientifica

tradizionale
strumenti dell'autore finalizzati a produrre una
pubblicazione autonoma, un 'libro oggetto'; servono
alla raccolta dei dati AUTORE
al salvataggio dei dati (scienziato)

(trascrizioni, supporti audio)
all'analisi dei dati

alla stampa DATI :
"sssssssgfusnsnsnsnEnEnEEEEEEEEEEE ‘: -----
PUBBLICAZIONE
(trascrizione di dati
selezionati e analisi)
/ ‘»““
UTENTE, 'lettore’ INEFORMANTE

(tendenzialmente specialista) (tendenzialmente non specialista)



Folie 23

A9 Questa frase & poco chiara. Intende che"gli stessi strumenti utilizzati dall'autore possono servire anche a questi scopi"?
Ale; 01.06.2011



comunicazione scientifica di linguistica empirica dopo la
rivoluzione mediale

Integration von integrazione di
Dokumentation & documentazione e analisi
Analyse AUTORE ~accessibilita dell'intero
- Gesamtkorpus corpus facile

(scienziato)

‘-ll-ll.....
4
 /
?

leicht zuganglich

PUBBLICAZIONE su internet

(analisi e dati sotto forma
trascritta e auditiva)

UTENTE, 'lettore’ INFORMANTE
(piuttosto specialisfa) (piuttosto non specialista)

.... ----‘l-»



Ubergangsphase | fase transitoria

- digitale —>scienze umanistiche
Geisteswissenschaft | digitali
(,digital humanities’)

u UnterSChied“Che ® jniziative e metodi
Initiativen und ~ divergenti, tra cui:

Methoden, darunter: - crowdsourcing

- Crowdsourcing

25
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http://www.metropolitalia.org/
collaboratori: Silvia Cramerotti — Debora
Francione — Katharina Jakob —Fabian Kneissl —
Thomas Krefeld — Stephan Liicke — Alessandra
Puglisi — Christoph Wieser

etrP ol
1talia

http://www.play4science.uni-muenchen.de/projekt/index.html

Observatorium der
Sprachvariation des
Italienischen, in raumlicher
Perspektive

ausschlielSlich web-basiert
Erhebung von Primardaten
und Metadaten (Prod.,
Perz., Repras.)

Format: GWAP ('game with
a purpose')

osservatorio online della
variazione linguistica
dell‘italiano in prospettiva
spaziale

fondato esclusivamente sul
web

raccolta di dati primari e di
metadati (prod., perc.,
rappres.)

= formato: GWAP (,game with

a purpose’) 27



Authentifizierung | autentificazione

= nicht Gber Kovariation
mit aulSersprachlichen
Variablen (Bildung,
Alter usw.) selektierter
Informanten

" Uber die Menge der
Informanten (= crowd)

non dalla covariazione
con variabili non
linguistiche (istruzione,
eta ecc.) degli
informanti selezionati

dalla massa degli
informanti (= crowd)

28



LHI SIAMU AREA COMMENII HEGISTHALL ALLELN

http://www.metropolitalia.org/

O
a Che guerra! %

ocial language tagging L'espressione significa: Che bello!

ina oppure inseriscila
tua risposta qui:

X Non lo so. Passo |

- - B < SEEE E 3 N — oA
Kdan dsts &%N1 4 Bacarenft RonBscic. NESRKE ME20N00Y Rrnnls k4 s A Grasl NRIOKLKME hscsdn on BOM IGM Fonafs | Toamini osnndizinni doen | G



metrePol
1talia

social language tagging

toglit 'a mmiez' ‘a via!

Turno1su 3

Punti 10

Complimenti, 80% dei giocatori la pensa
come te, hai ottenuto 10 punti.

Complimenti! Hai ottenuto il livello
spettatore!

 Avanti |



COME GIOCARE CHI SIAMO  AREA COMMENTI REGISTRATI  ACCEDI & 53 PUNTI
LIVELLO: SPETTATORE

Ricongsci un lucgo per diventars principiante.

METPP

1 te r 1 O Cosa te lo fa pensare? Clicca sulle parole che hanno influenzato la tua scelta.
Socklknguage tagging toglit+|'s, @ mmiez|'s"s \@s vias|!

Turno1su3

Punti 10

v OK

Cosa te lo fa pensare? Clicca sulle parole che hanno influenzato la tua scelta.

toglit:|'+ ar- mmiez:| v+ a via|!

v OK

perzeptive Metadaten metadati percettivi
zur Salienz von Varianten sulla salienza di varianti 4,



COME GIOCARE  CHI SIAMO  AREA COMMENTI REGISTRATI  ACCEDI

& 71 PUNTI

LIWVELLO: PRINCIPIANTE
|Ricenesci un sltro luoge per diventare pratico del luogo.|

n]:e’rrcfpol

social language tagging

C'ha la capa dura! %

Turno 3 su 3

Punti 14

Complimenti, 54% dei giocatori la pensa
come te, hai ottenuto 4 punti.

Complimenti! Hai ottenuta il livello

principiantel
v~ Avanti
0
20Ny
5]
Traten

32



Chi userebbe tendenzialmente questa espressione? Se rispondi, potresti

ottenere dei punti bonus.

X Salta questo passaggio

toglit 'a mmiez' 'a vial %,

Sesso O femminile ) maschile @ entrambi ) nonlo so
Eta (O giovane ) anziano @ tutti ) nonloso
Livello di istruzione (> poco istruito O istruito @ tutti O nonlo so
v Avanti
Sesso O femminile > maschile @ entrambi 3 non lo so
Eta O giovane O anziano @ tutt O non lo so
Livello di istruzione O poco istruito O istruito @ tuth O non lo so

Metadaten zur Perzeption
der Markiertheit

metadati sulla percezione

della marcatezza

33




Che guerral %

L'espressione significa: Che bello!

Fiumicino

scelta: Sud

scelta: Lazio

scelta: Roma

Google



Che guerral %, J

Questo non e il luogo cercato. Se credi che I'espressione si parli in realta dalle tue parti, confermalo qui, per favore. La
tua scelta verra aggiunta alle tue scommesse-poker.

- o P «.

v Si,registrailluogo dame scelto =~ X No, continua |




Punteggio

Turno 1

La tua scelta:

Roma

Turno 2

Turno 3

Registrati qui per salvare la tua scommessa e poterla riprendere in seguito.

Che guerra!l

Cosa puntano i giocatori:

1 s5u 8 (12%) punta su: Sud=Campania=Napoli

1 s5u 8 (12%) punta su: Sud=Puglia=Taranto

1 s5u 8 (12%) punta su: Nord

1 su 8 (12%) punta su: Centro=Umbria=Perugia=Valfabbrica
1 s5u 8 (12%) punta su: Centro

1 5u 8 (12%) punta su: Nord=Emilia-Romagna=Bologna
1s5u 8 (12%) punta su: Sud=Lazio=Roma=Roma

1 su 8 (12%) punta su: Nord=Veneto=\enezia

Che bel finc! 7,

Mena! ",

& 0 Punti*

& 0 Punti*

& 0 Punti*




Problem | problema

= Sichtbarkeit’ und
Attraktivitat des Spiels
im Netz kaum zu
beeinflussen

= Verbindung von
Crowdsourcing und
GWAP (online Spiel)

- Nutzer als
,Wissenlieferant’
ernstnehmen

= visibilita“ e attrattivita

 del gioco in rete non si

~ possono guidare

" legame di

~ crowdsourcing e GWAP
(gioco online)

—> accettare il non
 scienziato come fonte
di saperi
37



http://labs.play4science.org/accentiurbani/

#online vorfuhren#

38



Durchfiihrung: http://labs.play4science.org/accentiurbani/

Silvia Cramerotti & vV ,
Fabian Kneissl MWMJ

INFORMAZIONI  VAIALLA CLASSIFICA

= SR S R
Clicca sulla cartina per scegliere una H % LSl e ‘}s;;{ga
Citté. - i : ;(‘in}!

,..'?"ni;'qyar

. {Hung

Turno 1 su 10

Punti 0
LK O T %
| Come trovi questo ‘ @ @ .
accento? 00:09 00:24
y S |
DO O ° —
— —

s

C O ek i
'. T rgL o -"-‘-Tgnilli

Da che citta vengono questi parlanti?

vgl. Cramerotti, Silvia (2012): Zur subjektiven Erkennbarkeit und Beurteilung
italienischer Stadtakzente, LMU, MA-Arbeit, unter:
http://epub.ub.uni-muenchen.de/12717/1/12717_Cramerotti_Silvia.pdf

39
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' E} Fm http://www.verba-alpina.gwi.uni-muenchen.de/

Der alpine Kulturraum L‘area alpina tra
im Spiegel seiner omogeneita culturale e
Mehrsprachigkeit plurilinguismo

Thomas Krefeld | Stephan Liicke
LMU

41



VA

crowdsourcing

komplementare Methode

1.Thesaurieren verfugbarer
traditionell erhobener Daten
in einer relationalen
Datenbank

2.quantitative Erweiterung
und qualitative Verbesserung
durch crowdsourcing

. metodo complementare

1.far tesoro degli dati
 tradizionali disponibili in una

- bancadati relazionale
2.arricchimento quantitativo e
. miglioramento qualitativo con
- crowdsourcing

42



VA

PARTNER T P R A : ——PrENT e we s
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INTERAKTIVE KARTE

DOKUMENTE

PARTMER

m Satellit

DATENBANK

s5ave
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‘tegia (Fam.) |

Perimeter der
Alpenkonvention
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VA

esempio concreto - la semiotica dell'atlante:
informazioni georeferenziate composte

~AIS 1192

| : 4 s kastns
LA GZISCM DI 45 :la kectinec pacr kode,la kacFariot
| 81 s kezfria* /
MONTAGNA | & iskashe g o
70 & kasimec* "
- . 18 k;_rréﬂ?, i‘f;;ryfg
SENNHUTTE-CHALET % ket R
262=187=0 237 lo bayla, la kazéra* i lbhfr’nf Jr"fl:‘-l
. 315 !‘ ? * w?a ra l!‘l'rk ¢
Legende: s :.:5: it . iaCo smf.z}ddap,m
Sachliches 328 Kk L s i p bil!;"l
des Graswuchses auf 391 Io kaah / "
&Mdarddﬂnfdrbﬂbge— ¥ K2 lﬂ"hl'lFlI.‘- ? k . .- ‘u
Iriebene und unter der Jul vor Jirter wer- . . - ar':t;zgm |
dende Vieh sowre Verwerfung der gewon - I ~. lpkadtrat o f
mfkﬁnﬂrfund.ﬂzﬂem'bﬁﬂﬁ ' ~ s bavdna | nédhruq#ﬁfﬁ Iﬂﬂlg‘;
FHichen Betriebes.Jm den Alpen y 12 Jgkatdre )
herrschen zwei Betriebsformen:1)Gnzel- \ l;:tﬁ‘n 126 ki
alpung. und 2)Gerossenschaftiiche Je- WEL_& :
% y la cavand -
- Lk 1 0
wo wm“';ﬂ?kr hkbq\ﬁ::l . 11 la kazdMa n %
ﬁm&rrefnu en auf Gemeindebo- yg‘m o 138 @
den slehemden ens, melkt er seire ¢ W o Lard
M.M.Yﬂda-:rﬂ#mbw i 4 rn_;l . = &
beitet. Solche (i ebe herrschert mch Jm llurfﬂ"lﬂ"’ _ ' m
vor-siden Westaiperr, im Ossolagebiel, im Vel | Y e, SO



VA le componenti

dell’informazione A 1132

- I 44 la kasina
LA ms CIM DI | s e kectne peer kade, Iz keczariat
51 la kazériec* /
ONMGNA 53 la kasina h"i‘ . J“'é‘
70 & kasimac*t ' I .
SENNHUTTE-CHALET | |'® '’ tesbf. krrse o N-X lemmi
. . o T "
| 2 F Is bayla, I karéra* g '-\ I &‘ & nf ek
. b I dadéra* H’Eii{n‘
= : dalalp?t kaz
I.egende ‘ et il éa‘ haghatod benft* 1, o o bé‘; il m
| -y e | LS | ;'-‘"*"
usmut es G aul / g
der Alpweide durd das auf die fAlp ge- | pat I iagrnx ur hrlﬁl | ey
Iriebene und unter der Juf vor Jirterr wer | _r P o bz o3 20 arfr
dende Viek sowre Verwer{ung der gewon - . e bluzilfm s f
| kaﬁnoﬂuwm.d.&ed;; ' o bdu 4 o kazyn da fs Fibk "‘4‘“
| Wﬂfrdmﬁehéﬁ Jn den. ) . I.lhri're y
herrschen zwei Betriebsformen:1) Girzel- 1 \ - ,; =47 ” t k n
alpung und 2) Gerossenschaftliche Je- | Ty iy, ~~3o : 3 O e S
ﬂg ) la cavand .
'm-é"—d'lmfmfw L Yo - 10 la kazdta m -
selbst simtiiche frbeiler: Ja kavéna 13 &
Hesiltzer eines eigenen auf Gemeindebo- ,’ :‘avfmr -
den slehenden Hiuschens, melkt er seirre o Lardt
Hiihe, deren Milch er selbst weiter verar~ | ; ) w = -
beitet. Solche Einzelbetriebe herrschen moch LJ ri dnrurrhﬂ«* = "
ﬁ'ndﬂl"lﬂpﬂ! MMMJMM‘ | T" — e m
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#-"f' A O B A A g SR LA TR o A B e dEE oy S ARt

posto da bestiame (pantune)
(2) Jlandplate [~ Bricke’| -fir das Viek (panfuns)

iff—

.‘_
pntuns

Pm-.l" s

o

\"{'{ e e

ﬂ-k'?ffﬁ-ﬂ-féﬁ-ﬂ"

e R P R R A e T e e

(1) Grundriss eimer Sennhilte

A|S “923 I P 19 Zermex( Graubiinder)

pianta di una cascina di montagna
p. 19 Zernez (Engadina, Grigioni)

R R ;},.y.mf L

'E-= (5)
7
cantina da latte ¢ cantina

¢! daformaggio

Iuogo, dove si produce il 2
(7) O, o gekiiet wird

,'.'J ca g)ara (Ol

D _, e T AlS | 2“] 47

,, (13)

(1 2)

)
F



Ry T e

i

e

; I:5;:':;::ii'.:'-'':''.55-'i-5i'::'J':'.i'.r'.|'"..-'.I-‘:--'.I-'f--''..I'f-':-':.l'I-'x-';I-".i-'..-::--'.;-:.-':-'.-';."-':.l'.-'- I

pantuns |}

,—-'
-:-;-:f.'rf.f;-m:.t-:::-.f;-y{

B L R A A S R R

A

(1) Grundriss einer Sennhille

AlS1132a P 19 Zormex(Gravbioden)

T g
) i :

|
:‘-’r “‘l” T

—~

(0))

~—"
) S

(13)

N T
\
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VA

Traduzione leggenda
(1) pianta di una cascina di montagna
p. 19 Zernez (Grigioni)
(2) POSTO DA BESTIAME (pantun)
(3) BOTTINO
(4) FOSSO PER SCIACQUARE IL LIQUAME
(5) CANTINA DA LATTE
(6) CANTINA DA FORMAGGIO
(7) LUOGO DOVE SI PRODUCE IL FORMAGGIO
(8) CALDERA DA FORMAGGIO CON GRU
(9) PANCA
(10) FOCOLARE
(11) CAMERA A PIANTERRENO
(12) LETTUCCIO
(13) PORCILE .




un insieme intricato

LA CASCINA DI
MONTAGNA

' SENNHUTTE-CHALET
| _ 262=187=0
,/Q-""/ A?gﬂf \ ol Legende:
. (slalla d'alpe) ), o Sachli :
CO n Cett I Teish hat man auf den Alpweiden primi=-Ju ey %@%ﬂ,ﬂa&,ﬁﬁf
fiv gebaute Schulzkiitten (‘Schermen’) Fir “ Alpweide durch des auf die Alp ge-
Vieh urd Hirtenfim Jall andauernden schiech-  beme und unter der Juf von Jirter wei.

(cantina da lalte, da fermaggio)
Jnnerkalb der Senmhitte meist heflre-
| oder angebaul oder in eimem separe
Jauschen richtet man Fir diefufbe-

terr Welters oder Schmeefalls) eingerichiel-diese '€ Vieh sowie Verwerturg der gewon- |

| memen Milch an Ort und Stelle isf Zweck des |
alpwirtschalHicken Betriebes. JndenApen |
herrschen zwei Betriebsformen:1){inzel-
alpung. und 2)Gemossenschaftliche JBe-

triebe.

5:, wo Cinzelslpung besteh, besorg!
jeder Alpgenosse selbst simitliche Arbeiten:
Hesitzer eines eigenen auf Gemeindebo-
den slehenden Jauschens,melkt er seire
Kihe, deren Milch er selbst weiler verar-

vor ivden Westalperr, im Gssolagebiel, im Vel



caratteristiche delle cose (dei referenti) o tratti
semantici delle parole?

stalla d'alpe —_—
fgﬂ# aus Steirr)

Y da la bige, H’Fﬂfm;h&

fmﬁﬁﬂ )& prival |
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70 u bdrk,a sd¥tre (wie27)

71 or bir*k ( friiker offem,mit Gang in
esempio der Mitte und Fiir die
lessotipo corte Jﬂﬁr rechts W ks J""f |

73 lo sysira (e / nfﬁﬁl#ﬂ'
"di pietra, con fienile sopra" 187
"vosto allaperto attorno alla 09 wl kiert [ Frever Melk - und Schialpla:

cascina, da mungere e da dormire”  um die Sennkiiffe)




Atlanten ,sezieren‘: die drei semiotischen Dimensionen del
_Materials trennen

scomporre gli atlanti: separare le tre dimensioni semiotiche del
materiale

cose
e tradizioni



onomasiologischer frame orizzonte onomasiologico
des Almwesens del alpeggio

FIENO
| ™ WA
PASCOLO < «© @° cpst
PR
ok
INALPARE
ALPEGGIO  pastore &
@)
_ VIANDRA DISALPARE S
5 Q
&
) Q
™ CACIAIO 2
4 * 2
- FORMAGGIO
Z |
= LATTICINI . ALP. PRIVATO
BURRO
ATREZZI . COOPERATIVO

(4) LAVORAZIONE DEL LATTE .



VWA A 1192 CASCINA DI MONTAGNA /
SENNHUTTE

e tipo tegia < celt.

e tipo malga < prelatino

e tipo baita < prelatino

e tipo barga, bargun, margun < prelatino

e ted. Kdser < rom. casera



VA

malga e derivati (malgaro, malgare ecc.)

= ffcartina VA#
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VA orizzonte semantico della famiglia malge

© 2
& %
& K 74
O <
FIENO
PASCOLO W 0 o
Nago
ok
INALPARE
ALPEGGIO  pastore &
@)
- P DISALPARE G
= <
™ CACIAIO
2, * &
- FORMAGGIO
2 ‘~
= LATTICINI . ALP. PRIVATO
BURRO
ATREZZ| . COOPERATIVO

(4) LAVORAZIONE DEL LATTE .



Che cosa significa la parola Inserisci qui un'altra foto,
malga, malgia? se necessario!
Clicca sulla foto

n‘t—u ZIETD LRI L ""'I'IHIH-!, ﬂ j F; c TI]-'.E':IIHI.-I

Tesl' Etra sbuurg Tubmgﬂn Gmhug Enburg Lig'z i Wien
: v
Freiburg im o1 O la A e,
‘é E-reusgagll.l Miinghen 50 frea s MEBIGS Lo ~ bBra
Baselo ™ o~ ol

~ _Schweiz

/Sumﬁ.

:.%!‘r AR i ...Maribur
. nija -
Triesteo CZagre
Verezi Hrvatsk &
I; Modena : [':"“3tm}f-’ N f\Hi
: Genn\?gﬁ"j{ ; N '"%@%\ﬁ}ﬁf’: :
TR T g
A e S
B e s e i

[ parola sconosciuta
0 parola conosciuta, ma r Dove viene usata? Clicca sulla carta!
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VA

Aggiungi l'espressione che ritieni tipica del luogo scelto.

L'espressione significa:

v Invia la tua espressione J

207
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VA

Aggiungi lI'espressione che ritieni tipica del luogo scelto.

L'espressione signiﬁ-:a:‘

¢.

7 %

Dorsno |\ /e

W0M,
A
- 59
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